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* No se contestaran mensajes relativos a cuestiones claramente especificadas en esta guia,
por lo gue se recomienda encarecidamente leer antes de escribir.

DESCRIPTOR

Informacion, comunicacion y cultura. Enfoques teéricos y metodolégicos sobre
la comunicacion. Practicas sociales y tecnologias de la informacion vy la
comunicacion. Comunicaciéon y opinién puablica en entornos socio-tecnoldgicos

OBJETIVOS

e Analizar criticamente y ser capaz de investigar auténomamente las
vinculaciones entre informacion, comunicacién, cultura, poder, lenguaje y
opinién publica en el paisaje socio-tecnolégico contemporaneo

o Adquirir herramientas teorico-metodolégicas para analizar las practicas
comunicativas y la opinion publica en e marco actual del
informacionalismo vy la globalizaciéon.

e Analizar el caracter performativo del lenguaje y de los marcos de la
experiencia

o Comprender el papel de las tecnologias de la informacion y la
comunicacion en el mundo contemporaneo, tanto en entornos
académicos como en la vida cotidiana

BLOQUES TEMATICOS

Blogue |I. Informacién, comunicacion y opinién publica: Aproximaciones,
paradigmas tedéricos, conceptos y controversias fundamentales
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Bloque Il. Propuestas tedrico-metodologicas para el andlisis de practicas

comunicativas contemporaneas

Bloque lll. Controversias comunicativas: talleres de exploracion e investigacion

en grupo (transversal a los anteriores).

ACTIVIDADES DOCENTES

Las sesiones presenciales, cuyo contenido y recursos complementarios vy

obligatorios estaran especificados con suficiente antelacion en Campus Virtual,

seran de tres tipos:

Sesiones (mas) tedricas (2 horas) en las que se desarrollaran los
contenidos teéricos y debates que estructuran el curso a través de las
lecturas obligatorias de la sesion y se presentaran los recursos
complementarios disponibles en CV. Estas clases se ajustaran al modelo
semipresencial: se atenderan en clase o Collaborate en semanas alternas
segun grupo. LA ASISTENCIA (presencial u online) ES OBLIGATORIA EN
TODAS LAS SESIONES.

Sesiones (mas) practicas (2 horas) (talleres integrados) en las que con
todo el grupo se aplicaran los conocimientos adquiridos y se abriran lineas
de indagacién y debate a través de una propuesta del profesor (Seminario
de Lectura) o una conferencia/actividad invitada (Taller invitad@).
CONVERSATORIOS/MAPA DISCIPLINAR -GRUPALES- (1.30 horas) en
los que se llevara a cabo la discusion y comentario de las lecturas
obligatorias de cada bloque teérico recogidos en el dossier de lecturas
basicas.

Ademas de estas sesiones, se realizaran tutorias obligatorias para el disefio de

los trabajos colectivos/individuales. Ese espacio estara siempre disponible para

resolver dudas, orientar en la bibliografia, comentar los ensayos tras haber sido

calificados, etc.
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CALENDARIO DE SESIONES

Dado el caracter dinamico del proceso de ensefnanza-aprendizaje, podran
introducirse modificaciones durante el curso. Por tanto, el calendario disponible
en Campus Virtual es meramente orientativo y es responsabilidad del/la
estudiante consultar Campus Virtual al menos semanalmente para estar al tanto
de los posibles ajustes. Cada sesién, independientemente del formato (teérica,
practica o taller) lleva asociados unos materiales obligatorios (preparar antes de
la sesién) y otros materiales complementarios.

BIBLIOGRAFIA

En cada sesion se detallan los recursos que se utilizaran en el aula, asi como
otros materiales obligatorios y complementarios. Hay ademas varias lecturas
comunes (véase sesion 1 en Campus Virtual) que se trabajaran en la comunidad
de lectura. A partir de ahi cada estudiante establecera, guiado/a por el docente
Si es preciso, el itinerario de lecturas y materiales complementarios que mas se
ajuste a sus inquietudes. A titulo orientativo se incluyen a continuacién algunas
referencias de caracter general.

Abril, G. (2007): “La informacién como formacién cultural”, C/C, 12

Bourdieu, P. (2000): “La opinién publica no existe”, en E.Martin, Cuestiones de
Sociologia, Madrid: Istmo

Carey, J. (1989): Culture as Communication, Boston: Unwin Hyman
Castells, M. (1997): La era de la inforrmacion, Madrid: Alianza

Fiske, J. (2008): htroduction to communication studies, New York:
Routledge

Habermas, J. (1982): Historia y critica de la opinién publica, Madrid: Gustavo
Gili Editores

Goffman, E. (2006): Frame analysis. los marcos de la experiencia, Madrid:
CIS

Hal, S. (1997): “El trabajo de la representacion’, en S. Hall
(ed.), Representation: Cultural Representations and Signifying Practices,
London: Sage Publications

Lash, S. (2005): Gritica de la inforrmacion, Buenos Aires: Amorrortu
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Mattelart, A. y M. Mattelart (1997): Historia de las teorias de la comunicacin,
Barcelona: Paidos

Thompson, J. (1988): Los medios y la modernidad, Barcelona: Paidos
Thompson, J. (2011): “Los limites cambiantes de la vida publica vy
privada”, Comunicacién y Sdad., 15

Watlawick, P. et al. (1985): Teoria de la comunicacién humana, Barcelona:
Herder

EVALUACION

Evaluacién continua considerando:

o La asistencia regular, la preparacion previa de las sesiones,
la participacion activa y el seguimiento de las tareas en cada sesion,
(10%)

» La participacion en los conversatorios vy la realizacion, calidad y entrega
de trabajos individuales de seguimiento de la asignatura en las fechas
propuestas (30%)

» La participacion en las actividades practicas vinculadas a la asignatura y
la entrega vy calidad de la memoria de practicas al final de curso (30%).
(Minimo 5 practicas resefiadas)

« La realizacién y presentacién de un trabajo colectivo (30%), siguiendo
las instrucciones y calendario que se explicitan en esta guia.

Todas las actividades son obligatorias y solo se calculara la calificacion una vez
hechas todas las entregas (aunque se permiten entregas retrasadas estas
implican una penalizacién en la nota).

Los trabajos se entregaran en las plataformas habilitadas para cada caso en
Campus Virtual en un archivo cuyo titulo se corresponda con los apellidos del/a
estudiante. La deteccion de plagio, total o parcial, supondra de manera inmediata
un O en ese trabajo y conllevara una penalizacién en la nota final.

EN CAMPUS VIRTUAL PUEDES ENCONTRAR GUIAS E INSTRUCCIONES
ESPECIFICAS PARA CADA ACTIVIDAD. SE RECOMIENDA
ENCARECIDAMENTE REVISARLAS ANTES DE CADA ACTIVIDAD, NO SE
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EVALUARAN ACTIVIDADES NO AJUSTADAS A LAS INSTRUCCIONES Y
REQUERIMIENTOS.

CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE TRABAJOS INDIVIDUALES Y
COLECTIVOS

ARGUMENTACION Y RIGOR COMPRENSION Y APLICACION

¢El trabajo es riguroso? ;La | ;Comprende los concentos
metodologia es adecuada? ¢ Utiliza - ¢ P P
dat fuent Jarias? \, _ fundamentales? ;Es capaz de
atos o fuentes secundarias? )
‘ conectarlos y/o aplicarlos?

Criterios de
evaluacion

ORIGINALIDAD Y RELEVANCIA
;Tiene relevancia social y/o
socioldgica? ;Desarrolla la
literatura o el material empirico
de manera novedosa?

CUESTIONES FORMALES
¢El formato se ajusta a los
objetivos? ;La estructura
es adecuada? En el caso
de textos, ;estén bien
escritos y puntuados?

BIBLIOGRAFIA
¢Cuéntos y qué recursos maneja?
:Son esas referencias relevantes?

:Se referencia correctamente?

LOS CONTENIDOS, CRITERIOS Y FORMA DE EVALUACION SERA LA MISMA
EN AMBAS CONVOCATORIAS. EN JULIO SERA OBLIGATORIA LA ENTREGA
DE TODAS LAS ACTIVIDADES (MEMORIAS INDIVIDUALES Y DE PRACTICAS
Y TRABAJO DE INVESTIGACION) PENDIENTES O SUSPENSAS DURANTE EL
PRIMER SEMESTRE PARA SU EVALUACION.
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