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INTRODUCCION

En las democracias contemporaneas las elecciones se comprenden desde dos metaforas:
primero, la del mercado, y segundo, la de la guerra. Desde la nocion de la democracia de
J. Schumpeter como un sistema de liderazgo plebiscitario, la metafora del mercado esta
presente en las definiciones minimas y pluralistas de la democracia (R. Dahl, N. Bobbio,
A. Pzreworski), por las que el proceso electoral implicaria analizar una logica de oferta 'y
de demanda. En cuanto a la segunda metéafora, y mas alla de que la 16gica de confrontacion
amigo-enemigo de C. Schmitt que implicaria romper con la dindmica parlamentaria, lo
cierto es que el uso de la metafora bélica es habitual para explicar los procesos electorales
y, sobre todo, para entender las estrategias de los partidos bajo la figura del comando

electoral formado por sus divisiones de tierra, mar y aire.

Por tanto, este curso se divide en dos bloques que responden a estas dos perspectivas. La
primera, nos introduce en el conocimiento académico de: 1° los sistemas electorales y su
influencia en el tipo de sistema de partidos, asi como, los indicadores basicos para analizar
los efectos y el comportamiento de ese sistema; 2° los programas electorales y sus
funciones, como elementos formalmente constitutivos de la oferta electoral; 3° las
principales corrientes clasicas de explicacion del comportamiento electoral, es decir, de
la demanda, asi como, la tipologia de votantes. Hay que sefialar que esta perspectiva
asumira el paso de los mercados electorales ordenados a los nuevos mercados electorales

desordenados, lo que abrird al siguiente bloque.



La perspectiva bélica nos hara entender a las estrategias electorales contemporaneas a
través de las funciones de cada division del comando electoral: 1° estrategias y tacticas
de campaiia electoral, las nociones de campana permanente y conflicto postelectoral; 2°
funciones de la division de marina: la administracion electoral, la supervision de las
normas y su incumplimiento, y el financiamiento de campafias; 3° funciones de la division
de tierra: geografia electoral, captacion de redes y liderazgos; 4° funciones de la division

de aire: propaganda y nuevos territorios (internet).

METODOLOGIA DEL CURSO

Este curso tiene una vertiente teorica, pero es especialmente practica. Por este motivo, la
asistencia a clase y la entrega regular de las practicas seran obligatorias. Durante el curso,
el profesor desarrollaré el indice tematico que viene mas adelante, de manera que en el
desarrollo de los temas se planteard la realizacion de las practicas cuya mecanica se
explicara en clase, ademds de entregarse instrucciones al respecto y la bibliografia
pertinente. Con el fin de facilitar el que esas practicas se lleven a cabo solo sera necesario,
en algunos casos, trabajar con el programa Excel, ademas de internet, por lo que no se

requeriran conocimientos especiales en el manejo de paquetes informaticos.

Por otro lado, cada tema ird acompanado de una serie de lecturas recomendadas, en tanto:
1° servirdn para el seguimiento de las sesiones; 2° la entrega de las practicas tendrd que
ser acompaiiada del correspondiente andlisis de resultado que podra apoyarse en esas u

otras lecturas; y 3° para la preparacion de un examen final tipo test.

EVALUACION

Dado el caracter practico del curso, la evaluacion se basaréd en las entregas de practicas
de los estudiantes. La planificacion del curso contempla la realizacion de ocho practicas,
con un valor de 1 punto y 1 punto adicional de valoracion extra al conjunto de las mismas.
Ademas, habra un punto adicional basado en la asistencia, participacion en clase, asi

como, el trabajo con el profesor a través de tutorias.



INDICE TEMATICO

1.

Bloque 1

El mercado electoral

Las reglas del mercado

1.1 Sistema electoral: formula electoral, distritacion, clivajes y sistema de partidos
1.2 Administracion electoral y confianza
1.3 Indicadores de desproporcionalidad, volatilidad y polarizacion

La oferta electoral

2.1 Los programas electorales y sus funciones
2.2 Marcas electorales y liderazgos
2.3 Clivajes, temas y coyunturas

La demanda electoral

3.1 Opinién y sentimiento publico
3.1.1 Analisis de datos censales
3.1.2 Analisis de medios
3.1.3 Observacion cualitativa
3.1.4 Encuestas de opinion
3.1.5 Big data y geolocalizacion
3.2 Escuelas del comportamiento electoral:
3.2.1 El voto identitario
3.2.2 El voto sociolégico
2.2.3 El voto racional y estratégico
2.2.4 El votante mediano y el apego a la marca
2.2.5 Geografia electoral

El mercado desordenado

4.1 Efectos no esperados de las reglas y transformacion de los sistemas de partidos
4.2 Cambios en la oferta electoral y los nuevos tipos de partidos
4.3 El cuestionamiento al votante mediano y la (re)aparicion de tipos de voto
4.3.1 Transformaciones del votante tradicional: segmentacion, volatilidad
y polarizacion
4.3.2 El voto de protesta y el abstencionismo
4.3.3 El voto temadtico y swing
4.3.4 El voto clientelar
4.3.5 Mecanismos de intervencion en la racionalidad del votante



Bloque 2

La guerra electoral

1. El comando electoral y las estrategias de campana

1.1 Organizacion del comando y tipo de partido

1.2 Diagnostico, simuladores, determinacion de competidores y del resultado
esperado

1.3 Tipos de estrategia y movimientos tacticos

2. Marina u operacion sobre las reglas electorales

2.1 Financiacion de la campaiia electoral
2.2 Medios de supervision y denuncia
2.3 Calculo de la inversion electoral por distrito

3. Tierra o movilizacion de redes y recursos

3.1 Implantacion territorial-institucional del partido

3.2 El distrito: diagndstico y mapeo de poderes facticos, lideres de opinion,
tejido asociativo, apostadores

33 La seccion electoral: lideres informales, organizaciones, grupos afines, red
de voluntarios-activistas

3.4  Campafa en terreno: giras, mitines, encuentros, performances y campanas
conectadas con el nuevo territorio

4. Aire o comunicacion en campaia

4.1 Marco, relato y metaforas

4.2  Posicionamiento de la oferta y marcacion de agenda

4.3 Comunicacién en diferido: slogan, spot electoral, discursos, mensajes

4.4  Comunicacion en directo (1): entrevistas, debates

4.5  Comunicacion en directo (2): nuevo territorio: internet y activismo digital
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