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INTRODUCCION

Desde un punto de vista académico, el analisis electoral suele fundamentarse en
la metafora del mercado, por la que se trata de diferenciar entre el estudio de la oferta o
los partidos politicos y la demanda o la propension del voto de los electores. Sin dejar de
tener en cuenta esta diferenciacion, este curso se articula bajo la metafora de la guerra
que es tipica de los estrategas de campafia, y por la que los comandos electorales se

dividen en tres campos: mar, tierra y aire.

Bajo esta estructura, el primer bloque del curso se asignara al estudio de las reglas o
instituciones, lo que implica conocer tres aspectos: el sistema electoral entendido como
la formula de conversion de votos en escaios y su relacion con el sistema de partidos; la
administracion electoral y la logistica de la jornada; y la financiacion de las campanas
electorales. La finalizacion de este bloque serd la de una préactica de aplicacion de
indicadores de desproporcionalidad, fragmentacion y volatilidad de sobre un distrito

electoral (o provincia).

El segundo bloque, se dedicara al estudio de la operacion de campaiia en el territorio y
teniendo en cuenta las caracteristicas de los electores, para lo que habra que conocer tres
aspectos: las encuestas de preferencia de voto y otros instrumentos de captacion de la
demanda; las caracteristicas socioecondémicas de los votantes asociadas al territorio; y el

comportamiento politico de los micro-territorios. La conclusion de este bloque sera una



practica sobre el comportamiento de los electores a nivel de seccion electoral en una

capital de provincia y teniendo en cuenta datos de encuestas de opinion.

El tercer bloque sera el que ocupe mas espacio en el desarrollo del temario, dedicado a la
seccion de aire o la comunicacion politica. En este partimos de la nocion de campaina
permanente y de la relacion entre la comunicacion politica y la fenomenologia, desde las
que se desarrollara el conocimiento sobre las nociones de: marco-relato-marca; agenda y
sistema mediatico; estrategias y seguimiento de campafia. A partir de aqui, el bloque
terminara con una practica consistente en el seguimiento de un partido-lider-campafia
teniendo en cuenta cuatro aspectos: estrategia y resultados: evaluacion del acoplamiento
al sistema y a la demanda; posicionamiento de temas; rendimiento de la marca personal;

y rendimiento en los procesos comunicativos centrales en campafia.

METODOLOGIA DEL CURSO

Este curso tiene una vertiente teorica, pero es especialmente practica. Por este motivo, la
asistencia a clase y la entrega regular de las practicas o sus avances seran obligatorias.
Durante el curso, el profesor desarrollara el indice tematico que viene mas adelante, de
manera que en el desarrollo de los temas se planteard la realizacion de las practicas cuya
mecanica se explicard en clase, ademds de entregarse instrucciones al respecto y la
bibliografia pertinente. Con el fin de facilitar el que esas practicas se lleven a cabo solo
serd necesario, en algunos casos, trabajar con el programa Excel, ademas de internet, por

lo que no se requeriran conocimientos especiales en el manejo de paquetes informaticos.

Por otro lado, cada tema ird acompanado de una serie de lecturas recomendadas, en tanto:
1° servirdn para el seguimiento de las sesiones; 2° la entrega de las practicas tendrd que
ser acompaiiada del correspondiente andlisis de resultado que podra apoyarse en esas u

otras lecturas; y 3° para la preparacion de un examen final tipo test.

EVALUACION

Dado el caracter practico del curso, la evaluacion se basaréd en las entregas de practicas

de los estudiantes. La planificacion del curso contempla la realizacion de tres practicas,



con un valor de 1 puntos la primera, 2 la segunda y 5 la tercera -dividida en cuatro

apartados-. Ademads, habrd un examen tipo test al final del curso con valor de 1 punto,

siendo el punto restante el correspondiente a la participacion y asistencia al curso.

INDICE TEMATICO

1.

Bloque 1

Aire o las reglas del mercado

Las reglas del mercado

1.1 Sistema electoral: formula electoral, distritacion, clivajes y sistema de partidos
1.2 Administracion electoral y confianza

1.3 Financiacion de partidos

1.4 Indicadores de desproporcionalidad, volatilidad y polarizacion

Bloque II

Tierra: la demanda electoral y la operacion en el territorio

La demanda electoral

2.1 Opinidn y sentimiento publico
2.1.1 Analisis de datos censales
2.1.2 Analisis de medios
2.1.3 Observacion cualitativa
2.1.4 Encuestas de opinion
2.1.5 Big data y geolocalizacion
2.2 Escuelas del comportamiento electoral:
2.2.1 El voto identitario
2.2.2 El voto sociolégico
2.2.3 El voto racional y estratégico
2.2.4 El votante mediano y el apego a la marca
2.2.5 Geografia electoral
2.3 El cuestionamiento al votante mediano y la (re)aparicion de tipos de voto
2.3.1 Transformaciones del votante tradicional: segmentacion, volatilidad
y polarizacion
2.3.2 El voto de protesta y el abstencionismo
2.3.3 El voto tematico y swing



2.3.4 El voto clientelar
2.3.5 Mecanismos de intervencidn en la racionalidad del votante

3. Geografia electoral y operacién en tierra

1.1  Implantacion territorial-institucional del partido
1.2 El distrito y la seccion: diagnostico socioecondémico y mapeo de tejido
sociopolitico

Bloque III
Aire o comunicacion en campaiia
4. Comunicacion en campaia

1.3 Campafia permanente: marco, relato y marca

1.4  Agenday sistema medidtico

1.5  Posicionamiento de la oferta y marcacion de agenda

1.6 Comunicacion en diferido: slogan, spot electoral, discursos, mensajes

1.7 Comunicacion en directo (1): entrevistas, debates

1.8  Comunicacion en directo (2): nuevo territorio: internet y activismo digital
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