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INTRODUCCIÓN  

 

Desde un punto de vista académico, el análisis electoral suele fundamentarse en 

la metáfora del mercado, por la que se trata de diferenciar entre el estudio de la oferta o 

los partidos políticos y la demanda o la propensión del voto de los electores. Sin dejar de 

tener en cuenta esta diferenciación, este curso se articula bajo la metáfora de la guerra 

que es típica de los estrategas de campaña, y por la que los comandos electorales se 

dividen en tres campos: mar, tierra y aire. 

 

Bajo esta estructura, el primer bloque del curso se asignará al estudio de las reglas o 

instituciones, lo que implica conocer tres aspectos: el sistema electoral entendido como 

la fórmula de conversión de votos en escaños y su relación con el sistema de partidos; la 

administración electoral y la logística de la jornada; y la financiación de las campañas 

electorales. La finalización de este bloque será la de una práctica de aplicación de 

indicadores de desproporcionalidad, fragmentación y volatilidad de sobre un distrito 

electoral (o provincia). 

 

El segundo bloque, se dedicará al estudio de la operación de campaña en el territorio y 

teniendo en cuenta las características de los electores, para lo que habrá que conocer tres 

aspectos: las encuestas de preferencia de voto y otros instrumentos de captación de la 

demanda; las características socioeconómicas de los votantes asociadas al territorio; y el 

comportamiento político de los micro-territorios. La conclusión de este bloque será una 



práctica sobre el comportamiento de los electores a nivel de sección electoral en una 

capital de provincia y teniendo en cuenta datos de encuestas de opinión. 

 

El tercer bloque será el que ocupe más espacio en el desarrollo del temario, dedicado a la 

sección de aire o la comunicación política. En este partimos de la noción de campaña 

permanente y de la relación entre la comunicación política y la fenomenología, desde las 

que se desarrollará el conocimiento sobre las nociones de: marco-relato-marca; agenda y 

sistema mediático; estrategias y seguimiento de campaña. A partir de aquí, el bloque 

terminará con una práctica consistente en el seguimiento de un partido-líder-campaña 

teniendo en cuenta cuatro aspectos: estrategia y resultados: evaluación del acoplamiento 

al sistema y a la demanda; posicionamiento de temas; rendimiento de la marca personal; 

y rendimiento en los procesos comunicativos centrales en campaña. 

 

METODOLOGÍA DEL CURSO 

 

Este curso tiene una vertiente teórica, pero es especialmente práctica. Por este motivo, la 

asistencia a clase y la entrega regular de las prácticas o sus avances serán obligatorias. 

Durante el curso, el profesor desarrollará el índice temático que viene más adelante, de 

manera que en el desarrollo de los temas se planteará la realización de las prácticas cuya 

mecánica se explicará en clase, además de entregarse instrucciones al respecto y la 

bibliografía pertinente. Con el fin de facilitar el que esas prácticas se lleven a cabo solo 

será necesario, en algunos casos, trabajar con el programa Excel, además de internet, por 

lo que no se requerirán conocimientos especiales en el manejo de paquetes informáticos. 

 

Por otro lado, cada tema irá acompañado de una serie de lecturas recomendadas, en tanto: 

1º servirán para el seguimiento de las sesiones; 2º la entrega de las prácticas tendrá que 

ser acompañada del correspondiente análisis de resultado que podrá apoyarse en esas u 

otras lecturas; y 3º para la preparación de un examen final tipo test. 

 

 

EVALUACIÓN  

 

Dado el carácter práctico del curso, la evaluación se basará en las entregas de prácticas 

de los estudiantes. La planificación del curso contempla la realización de tres prácticas, 



con un valor de 1 puntos la primera, 2 la segunda y 5 la tercera -dividida en cuatro 

apartados-. Además, habrá un examen tipo test al final del curso con valor de 1 punto, 

siendo el punto restante el correspondiente a la participación y asistencia al curso. 

 

 

ÍNDICE TEMÁTICO 

 

Bloque 1 

Aire o las reglas del mercado 

 

1. Las reglas del mercado  

 

1.1 Sistema electoral: fórmula electoral, distritación, clivajes y sistema de partidos 

1.2 Administración electoral y confianza 

1.3 Financiación de partidos  

1.4 Indicadores de desproporcionalidad, volatilidad y polarización 

 

 

Bloque II 

 

Tierra: la demanda electoral y la operación en el territorio 

 

 

2. La demanda electoral 

 

2.1 Opinión y sentimiento público  

2.1.1 Análisis de datos censales 

2.1.2 Análisis de medios 

2.1.3 Observación cualitativa 

2.1.4 Encuestas de opinión  

2.1.5 Big data y geolocalización 

2.2 Escuelas del comportamiento electoral: 

 2.2.1 El voto identitario  

 2.2.2 El voto sociológico 

 2.2.3 El voto racional y estratégico 

 2.2.4 El votante mediano y el apego a la marca 

 2.2.5 Geografía electoral 

2.3 El cuestionamiento al votante mediano y la (re)aparición de tipos de voto 

2.3.1 Transformaciones del votante tradicional: segmentación, volatilidad 

y polarización 

2.3.2 El voto de protesta y el abstencionismo  

 2.3.3 El voto temático y swing 



 2.3.4 El voto clientelar 

2.3.5 Mecanismos de intervención en la racionalidad del votante 

 

3. Geografía electoral y operación en tierra 

 

1.1 Implantación territorial-institucional del partido 

1.2 El distrito y la sección: diagnóstico socioeconómico y mapeo de tejido 

sociopolítico 

 

Bloque III 

Aire o comunicación en campaña 

4. Comunicación en campaña 

1.3 Campaña permanente: marco, relato y marca 

1.4 Agenda y sistema mediático 

1.5 Posicionamiento de la oferta y marcación de agenda 

1.6 Comunicación en diferido: slogan, spot electoral, discursos, mensajes 

1.7 Comunicación en directo (1): entrevistas, debates 

1.8 Comunicación en directo (2): nuevo territorio: internet y activismo digital 
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