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DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA

Titulacién: Grado en Sociologia
Curso: 4° Caracter. Optativa  Duracion: Primer cuatrimestre (actas en Feb. y Jul.)
Aula 208 Horario Clases: Juevesy Viernes de 11a13

TUTORIAS Y CONTACTO

Kiko Tovar Martinez
Departamento de Sociologia (:) Metodologia y Teoria // Despacho 2515 (segunda planta,
martillo 25) // Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia // fitovar@ucm.es

Horario de tutorias:
Martes de 11.00 a 13.00 y jueves y viernes de 13.00 a 14.00

En casos justificados o cuando sea necesario podra concertarse tutoria online fuera del horario
previsto de tutorias por medio de correo electrénico.

No se contestardn mensajes relativos a cuestiones claramente especificadas en esta guia, por lo
que se recomienda encarecidamente leer antes de escribir.

DESCRIPTOR

Informacién, comunicacion y cultura. Enfoques teéricos y metodoldgicos sobre la comunicacion.
Practicas sociales y tecnologias de la informacion y la comunicacién. Comunicacién y opinion
publica en entornos socio-tecnoldgicos

OBJETIVOS

1 Analizar criticamente y ser capaz de investigar autbnomamente las vinculaciones entre
informacién, comunicacion, cultura, poder, lenguaje y opinion publica en el paisaje socio-
tecnoldgico contemporaneo

T Adquirir herramientas tedrico-metodoldgicas para analizar las practicas comunicativas y la
opinion publica en el marco actual del informacionalismo y la globalizacion.

T Analizar el caracter performativo del lenguaje y de los marcos de la experiencia

1T Comprender el papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacién en el mundo
contemporaneo, tanto en entornos académicos como en la vida cotidiana

BLOQUES TEMATICOS

Bloque I. Informacién, comunicacién y sentidos en circulaciéon: Aproximaciones, paradigmas teoricos,
conceptos y controversias fundamentales

I.A. Nociones en contexto.
Bloque Il. Herramientas para el analisis de practicas comunicativas contemporaneas.

[I.LA. Contextos comunicativos I: Interaccion cara a cara. 11.B. Contextos comunicativos |I: Medios
masivos. II.C. Contextos comunicativos Ill: Nuevos medios. II.D. Sentidos en circulacion: Opinién
publica y poder.

Bloque lll. Controversias comunicativas: talleres de exploracion e investigacion en grupo (transversal a
los anteriores).
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ACTIVIDADES DOCENTES

Las sesiones presenciales, cuyo contenido y recursos complementarios y obligatorios estaran
especificados con suficiente antelacién en Campus Virtual, seran de tres tipos:

1 SESIONES (MAS) TEORICAS en las que se desarrollaran los contenidos tedricos y debates que
estructuran el curso a través de las lecturas obligatorias de la sesion y se presentaran los
recursos complementarios disponibles en CV. LA ASISTENCIA ES OBLIGATORIA EN TODAS
LAS SESIONES.

T SESIONES (MAS) PRACTICAS [TALLERES INTEGRADOS] en las que con todo el grupo se aplicaran los
conocimientos adquiridos y se abriran lineas de indagacion y debate a través de una
propuesta de lectura del profesor (SEMINARIO DE LECTURA/DEBATE), una actividad
aplicada (TALLER) o una conferencialactividad invitada (TALLER INVITAD@).

[ES POSIBLE, QUE ALGUNAS DE LAS CONFERENCIAS CON EXPERTOS DE MEDIOS DE COMUNICACION
INVITADOS TENDRAN QUEHACERSE EN EL HORARIO DE 15 A 16.30 POR CUESTIONES DE
ORGANIZACION. EN ESTOS CASOS SEANUNCIARA Y PRECISARA EN CLASE Y CV]

i CONVERSATORIO/MAPA DISCIPLINAR -GRUPAL- (FUERA HORARIO AULA) en el que se llevara
a cabo la discusion y comentario de las lecturas obligatorias de cada bloque tedrico
recogidos en el dossier de lecturas basicas.

T TuTorias. Ademas de las tutorias obligatorias para el disefio de los trabajos colectivos ese
espacio estara siempre disponible para resolver dudas, orientar en la bibliografia, comentar
los ensayos tras haber sido calificados, etc.

CALENDARIO DE SESIONES

Dado el caracter dinamico del proceso de ensefianza-aprendizaje, podran introducirse
modificaciones durante el curso. Por tanto, el calendario disponible en Campus Virtual es
meramente orientativo y es responsabilidad del/la estudiante consultar Campus Virtual al
menos semanalmente para estar al tanto de los posibles ajustes. Cada sesion,
independientemente del formato (tedrica, practica o taller) lleva asociados unos materiales
obligatorios (preparar antes de la sesién) y otros materiales complementarios.
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EVALUACION

Evaluacién continua considerando:

1T La asistencia regular, la preparacion previa de las sesiones, la participacion activa y el
seguimiento de las tareas en cada sesion (entrega fichas de lectura, participacion en clase y
foros de CV...) (10%)

T La participacion en el conversatorio y la realizacion, calidad y entrega de DOS ensayos sobre
las lecturas de cada bloque en las fechas propuestas (40%)

1 La participacion en las actividades practicas vinculadas a la asignatura y la entrega y calidad
de una propuesta de investigacion (formato poéster) -esta actividad también podra
superarse por medio de una memoria de practicas al final de curso (Minimo 3 practicas
resefiadas) negociada previamente con los docentes- (20%)

1 Larealizacion y presentacion de un trabajo colectivo/SONORO (30%), siguiendo las
instrucciones y calendario que se explicitan en CV y se comentaran en clase.

Todas las actividades son obligatorias y solo se calculara la calificacion una vez hechas todas las
entregas (aunque se permiten entregas retrasadas estas implican una penalizacion en la nota).

Los trabajos se entregaran en las plataformas habilitadas para cada caso en Campus Virtual en
un archivo cuyo titulo se corresponda con los apellidos del/a estudiante. La deteccion de plagio,
total o parcial, supondra de manera inmediata un O en ese trabajo y conllevara una penalizacion
en la nota final

EN CAMPUS VIRTUAL PUEDES ENCONTRAR GUIAS E INSTRUCCIONES ESPECIFICAS PARA CADA
ACTIVIDAD. SE RECOMIENDA ENCARECIDAMENTE REVISARLAS ANTES DE CADA ACTIVIDAD,
NO SE EVALUARAN ACTIVIDADES NO AJUSTADAS A LAS INSTRUCCIONES Y REQUERIMIENTOS.

CRITERIOS PARA LA EVALUACION DE TRABAJOS INDIVIDUALES Y COLECTIVOS

LOS CONTENIDOS, CRITERIOS Y FORMA DE EVALUACION SERA LA MISMA EN AMBAS
CONVOCATORIAS. EN JULIO SERA OBLIGATORIA LA ENTREGA DE TODAS LAS ACTIVIDADES
(MEMORIAS INDIVIDUALES Y DE PRACTICAS Y TRABAJO DE INVESTIGACION) PENDIENTES O
SUSPENSAS DURANTE EL PRIMER SEMESTRE PARA SU EVALUACION.



