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OBJETIVOS 

Objetivo general 

• Proporcionar al alumnado una comprensión sociológica de los fenómenos 
culturales y artísticos, analizando su producción, distribución, consumo y 
significados sociales en diferentes contextos históricos y contemporáneos. 

Objetivos específicos 

1. Conocer y discutir los principales enfoques teóricos y metodológicos de la 
sociología de la cultura y del arte. 

2. Analizar la relación entre cultura, arte y estructura social, prestando 
atención a las desigualdades de clase, género, etnia y generación. 

3. Comprender el papel de las instituciones culturales y artísticas en la 
configuración de valores, identidades y dinámicas sociales. 

4. Examinar el impacto de los procesos de globalización, digitalización y 
mercado en la producción y consumo cultural. 

5. Desarrollar una mirada crítica sobre los espacios de producción del arte, la 
cultura popular y la “alta” cultura, las industrias culturales y las prácticas 
artísticas emergentes. 

6. Aplicar conceptos y herramientas sociológicas al estudio de casos concretos 
en el ámbito cultural y artístico. 

7. Fomentar la capacidad de análisis, argumentación y reflexión crítica a partir 
de textos académicos, debates y trabajos prácticos. 

 

TEMARIO  



 
TEMA 1 – Introducción: Arte y cultura como objetos de estudio de la sociología. 
Abordajes clásicos de la cultura y del arte en sociología (Marx, Durkheim, Weber, 
Simmel, Veblen) 

TEMA 2 – La sociedad de masas y la era de la Crítica Cultural (Benjamin, Adorno 
Horkheimer, Marcuse) 

TEMA 3 – Los espacios sociales de producción del arte (Becker, Bourdieu, Natalie 
Heinich) 

TEMA 4 – El consumo cultural y artístico (Stuart Hall, Eco, Maffesoli, Bourdieu, 
Grignon y Passeron, Peterson, Ariño) 

TEMA 5 – De los estudios culturales al giro cultural (Gramsci, Raymond Williams, 
Hebdige, Hennion, Tia DeNora, Bennett) 

TEMA 6 – Sociología de la cultura y el arte en la era de la globalidad digital (Henry 
Jenkins, José van Dijck, David Hesmondalgh, Paul DiMaggio, Lev Manovich, Tiziana 
Terranova, Geert Lovink) 

 

 

EVALUACIÓN 

CONVOCATORIA ORDINARIA 

*La nota mínima para que cualquiera de las partes (sea examen, exposición o 
trabajo) de la evaluación cuente para la media es un 4.  

NOTA GLOBAL DESGLOSADA 

Participación en las clases: 10 % de la calificación final 

Trabajo: Exposición 20% + Entrega documento 30% 

Examen: 40% 

CONVOCATORIA ORDINARIA 

 Examen: 100% (La nota del curso en convocatoria extraordinaria depende 
únicamente del examen) 

 

ESPECIFICACIONES TRABAJO  

 
El trabajo consistirá, en primer lugar, en la elección de uno de los temas 
comprendidos entre el 2 y el 5. Una vez seleccionado el tema, el alumnado 
deberá escoger una obra de cada columna de la tabla correspondiente. A 
partir de estas elecciones, se realizará una comparación entre las obras y se 



 
procederá a enmarcarlas en el contenido general del tema elegido, 
vinculándolas con los conceptos y debates trabajados en clase. 

La entrega del trabajo incluirá dos partes: 

1. Exposición en clase mediante una presentación oral. Durante las sesiones 
de exposición, se organizará un tribunal formado por los propios 
compañeros, que participará activamente en la valoración y discusión de 
los trabajos presentados. 

2. Presentación de un texto escrito en formato ensayo, con una extensión 
máxima de 5 páginas, que deberá entregarse al final del curso (fecha por 
determinar) a través del campus virtual. 

 

*TABLA DE OBRAS POR TEMAS: DISPONIBLE EN EL CAMPUS VIRTUAL 
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