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RESUMEN

Este curso parte del planteamiento de Maria José Canel sobre qué es la comunicacion politica,
por lo que: por un lado, se trata de una materia multidisciplinar que incluye una multitud de ramas
especializadas en la comunicacion como la retorica, la propaganda, el marketing politico, etc.,
pero, por otro, tiene una naturaleza propia que tedricamente la liga a la fenomenologia o, en otros
términos, a la capacidad de la comunicacion politica para construir realidades sociales. Desde este
planteamiento, el curso tiene como objetivos generales: primero, que los estudiantes conozcan
diferentes disciplinas, lenguajes, procesos y técnicas implicados con la comunicacion politica; y
segundo, que esto se haga bajo una estructura ordenada a partir de la teoria del marco -dada su

raiz fenomenoldgica- y los conceptos centrales de relato y marca relacionados con ella.

OBJETIVOS

e Comprender los conceptos basicos de la comunicacion politica como marco, relato,
marca o agenda.

e Conocer y analizar distintos tipos de lenguaje: politico, publicitario, emocional, en redes,
etc.

e Contar con herramientas de analisis sobre distintos procesos de la comunicacion politico:
posicionamiento de temas y marcas, analisis de discurso y agenda, escandalo politico o
seguimiento de campaias.

e Conocer la historia y las caracteristicas de los sistemas mediaticos.



COMPETENCIAS

Competencia general:
Contar con herramientas conceptuales y analiticas para poder comprender distintos procesos de

comunicacion politica y su impacto social.

Competencias especificas:

Aplicacion de modelos de analisis sobre procesos de comunicacion politica.
Analisis de marcos y relatos a través de sistemas simbolicos y medicion de palabras.
Medicion de audiencias y rendimiento de redes sociales.

Mapeo de medios y evolucion de la agenda.

Seguimiento de campafas electorales e impacto de acciones comunicativas

DINAMICA Y METODO DE EVALUACION!

Para cumplir los objetivos, el curso se plantea desde dos tipos de sesiones: teoéricas y practicas.
Sin embargo, hay que sefialar que las sesiones teodricas estardn complementadas con multiples
ejemplos sobre los conceptos desarrollados en el aula, asi como, que las sesiones practicas se
desarrollan en torno a conceptos especificos a aplicar por parte de los estudiantes. Por tanto, la
divergencia fundamental entre ambos tipos es que, por un lado, las clases tedricas se encaminan
a la comprension de los conceptos basicos que comprenderan la parte de examen dentro de la
evaluacion, y por otro, las clases practicas se encaminan a la realizacion por los estudiantes de un
reporte sobre un proceso comunicativo concreto y aplicando técnicas mas o menos sistematicas

de analisis del marco a través del lenguaje.

La evaluacion se basa: primero, en los reportes practicos, planeandose la entrega de cinco

reportes, uno por tema, con un valor de 1,5 puntos cada uno; en caso de que el desarrollo del curso

"I En cumplimiento con la memoria verificada de la titulacion y la guia docente de la asignatura, esta requiere una evaluacion
continua a lo largo del curso que exige la presencialidad, tal y como figura en el articulo 15 del Reglamento de Actividad Docente
de la Facultad. En caso de no poder asistir a las clases de manera regular, y siempre que haya un motivo debidamente justificado
acorde a los supuestos previstos en el art. 17 del citado Reglamento, se podra solicitar a la Decana al inicio del curso dispensa
académica. Cuando se produzcan circunstancias sobrevenidas en el transcurso de la asignatura, el/la estudiante debera avisar de
inmediato al profesor/a responsable de la misma para proceder segun lo incluido en el art. 4.5. Para los demds supuestos, se seguird
el criterio establecido en el art. 16 del Reglamento, sobre faltas de asistencia.

II. Por lo que se refiere a las convocatorias ordinaria y extraordinaria, los/as estudiantes que no se hallen en ninguno de los supuestos
anteriores (es decir, quienes no hayan asistido a clase sin motivo justificado ni dispensa), tendrdn que tener en cuenta que:

—No haber realizado todas o algunas de las actividades que forman parte de la evaluacion continua no restringe el derecho al examen
en la convocatoria ordinaria, pero puede suponer el suspenso general de la asignatura.

—En la convocatoria extraordinaria deberan realizar, junto con el examen, aquellas actividades del programa de
evaluacion continua que sean susceptibles de recuperacion o aquellas otras actividades compensatorias que el/la profesora estime
oportuno, de manera que puedan optar a superar la asignatura de acuerdo con lo establecido en el art. 4.6 del Reglamento. Sin
embargo, en linea con lo establecido en el art. 4.3, queda excluida la posibilidad, en este caso, de obtener la mdxima calificacion.
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impidiera completar el desarrollo de los cinco temas planeados, se ponderaria el total del valor de
las précticas por aquellas entregadas. En segundo término, al finalizar el curso se realizard un
examen tipo test con valor de 1,5 puntos para, por ultimo, completar la calificacion con 1 punto
asignado a la participacidn, asistencia a clase y tutorias. La evaluacion extraordinaria se basa en

los mismos parametros que la evaluacion ordinaria.

Clases magistrales 30 %

Seminarios de lecturas y debates 10 %

Tutorias 10 %

Trabajo auténomo del estudiante 20 %

Sesiones practicas 30 %
TUTORIAS

El horario de tutorias es de las dos horas posteriores a la imparticion de las clases, bajo peticion
previa de los estudiantes. Ahora bien, también se contempla la realizacion de tutorias en otra
franja horaria y online, segun las necesidades de los estudiantes solicitantes de las mismas. Para

pedirlas hay que escribir al profesor al correo daviheO4@ucm.es o comunicarselo personalmente

en clase. Se recuerda que estas tutorias son convenientes para el seguimiento de las practicas.

INDICE DEL CURSO

TEMA 1: Una propuesta fenomenolodgica de la comunicacion politica. La teoria del marco

PRACTICA 1: Posicionamiento de marcos de interpretacion de la realidad
TEMA 2: Intervencion en la conversacion a través del relato. La politizacion de la cotidianeidad.
PRACTICA 2: Serializacion dramatica de la politica. El escandalo y el reframing: narrativas y

palabras

TEMA 3: Sistema de medios, redes de comunicacion y ecosistemas mediaticos

PRACTICA 3: Intervencion en las agendas. Posicionamiento de temas e intervencion en medios

TEMA 4: El concepto de marca y el conflicto por la identidad

PRACTICA 4: Posicionamiento, desarrollo y conexién de las marcas personales

TEMA 5: La campafia electoral
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PRACTICA 5: Estrategias y seguimiento de campaiia

BIBLIOGRAFiA DEL CURSO

Atencidn: gran parte de esta bibliografia se desarrollard en las ldminas que el profesor distribuira
a través de Mi Campus antes de cada presentacion en el aula, con el fin de que los estudiantes
conozcan el contenido de los textos y autores mencionados en el aula, asi como, es probable que

se afiada bibliografia adicional que se incorporara a futuros programas.
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el discurso politico, Tirant Humanidades, Valencia.

GIRARD, R. (2016) (3* reimpresion), Literatura, mimesis y antropologia, Gedisa,
Barcelona.

GOMEZ de LIANO, 1. (1999) (2* edicion), El idioma de la imaginacién. Tecnos,
Barcelona.

(2019), La mentira social, Tecnos, Barcelona.

GOFFMAN, E. (2000), La presentacion de la persona en la vida cotidiana, Amorrortu,
Buenos Aires.

——————————————————— (1994), (2% reimpresion) Estigma. La identidad deteriorada, Amorrortu,

——————————————————— (2006), Frame Analysis. Los marcos de la experiencia, CIS, Madrid.

GUTIERREZ-RUBI, Antoni (2021), Artivismo. El poder de los lenguajes artisticos para
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“Didascalicon” de Hugo de San Victor, Fondo de Cultura Economica. México.
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