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l. ORIENTACION DEL CURSO:
La Politica y la Comunicacion son dos fuentes de poder con tareas centrales en la coordinacion en
torno a objetivos comunes en las comunidades humanas. Si bien se organizan con instituciones,
cddigos y narrativas especificas y diferenciadas, son dos campos cruzados por intereses, tecnologias
e imaginarios que precisan una perspectiva analitica compartida para una adecuada
comprension de los problemas y retos que introducen en la representacion, la participacion y las
ciudadanias democraticas de la sociedad digital emergente.
En las nuevas esferas publicas digitales el ecosistema mediatico multiplica conexiones y flujos entre
viejos y nuevos canales, formatos, estrategias y actores politicos y mediatico-corporativos, en
una disputa sobre la orientacion politica e ideoldgica en una fase de crisis nueva, marcada por la
ya inocultable dimension climética-ecoldgica que condiciona cada vez mas los horizontes politicos
locales y globales. Las tensiones populistas y la polarizacion reaccionaria apoyadas en politicas de
identidad y odio, la posverdad dinamizada por las llamadas fake news, ponen en evidenciala
fragilidad democratica del orden liberal del capitalismo tardio.
Cualquier mejora de la sostenibilidad eco-ambiental, socio-laboral y democratica exige en estos
momentos iniciativas de regulacién y democratizaciéon de la comunicacion y de la cultura,
impulsadas por una ciudadania participativa, critica y activa para promover programas de
innovaciones y reconexiones entre los sistemas educativos, cientificos, culturales y reformas
mediaticas que habiliten agendas, identidades e imaginarios para el cambio ecosocial y la
transicion ecoldgica justa.

1. DESCRIPTORES
Poder, tecnologia y comunicacion. Opinion y esferas publicas. Comunicacion, representacion y
participacion politicas. Agendas, ideologias e identidades. Movimientos, culturas politicas y
politicas culturales. Sistemas y reformas mediaticos. Proyectos politicos y democratizacién de la
comunicacion vy la cultura.

. OBJETIVOS

- Fijar elementos basicos para el analisis critico del cambio social y tecnoldgico.

- Mapear los procesos conformadores de lo publico: discursos, valores, opiniones, interacciones y
esferas publicas.

- Comprender las dinamicas discursivas, economicas e institucionales en las que descansan los
sistemas mediatico-culturales.

- Capacitar para el analisis discursivo y politico de las dindmicas comunicacionales.

- Introducir el analisis critico de la regulacion mediatica y la agenda de la democratizacion
de la comunicacion y la cultura.
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V. METODOLOGIA Y ORGANIZACION DE LA ASIGNATURA
Las clases semanales se organizan en una jornada con una exposicién de contenidos tedricos y
metodologicos por parte del profesor (45-60 minutos) abierta a consulta y debate; y otra en que
combina dindmica de seminario de lecturas y talleres de investigacion con presentacion por parte de
los estudiantes de lecturas y proyectos de investigacion.

Los programas, materiales didacticos y lecturas son accesibles por invitacion en una biblioteca de
archivos online para uso exclusivo de Ixs estudiantes matriculadxs.

Tanto en las clases practicas como en las tutorias se valora el aprovechamiento del trabajo
académico, del compromiso civico y la experiencia participativa por parte de cada estudiante. Se
valora todos los esfuerzos para conectar reflexiones tedricas y practicas en perspectiva de
construccion de ciudadania.

El sistema de evaluacion continua exige la asistencia regular y participacion y activa en el aula (con
un maximo 5 faltas justificadas). Para ser considerado estudiante asistente se tienen que presentar
lecturas y participar activamente en el desarrollo de un trabajo de investigacion (individual y grupal,
en formato audiovisual o escrito) en el calendario previsto.

Se tiene prevista la evaluacién de estudiantes no asistentes por causa justificada (problemas médicos,
familiares y/o laborales) con un examen sobre la bibliografia obligatoria en la fecha oficial de examen
(mas detalles en el Documento Evaluacion y Calendario en el Campus Virtual).

V. TEMARIO

TEMA 1. PODER, TECNOLOGIA Y COMUNICACION: UNA INTRODUCCION
Perspectiva historica: revoluciones tecnoldgicas y politicas.

Poder simbolico como fuente de poder social.

Capitalismo, técnicas y tecnologias en la transicion ecoldgica.

TEMA 2. COMUNICACION Y POLITICA: DE LA MEDIACION A LA MEDIATIZACION.
Mediacion social y mediatizacién politica.

Recursos y modelos de comunicacion: entre la propaganda y la deliberacion.

Campos y ecologias de la comunicacion multimedial (prensa, tv, radio, cine, masica).
Investigaciones en comunicacion y politica.

TEMA 3. SISTEMAS MEDIATICOS, POLITICAS CULTURALES Y CULTURAS POLITICAS.
Institucionalizacion de los sistemas mediaticos y geopolitica

Conglomerados multimedia y economia politica de la atencion.

Politica mediética: del escandalo a los algoritmos del odio

Brecha digital, big data e inteligencia artificial: retos de la ciudadania digital.

TEMA 4: OPINIONES Y ESFERAS PUBLICAS.

La construccion de la opinion publica: recursos y regulaciones elitistas.
Movimientos, publicos (contrapublicos) y audiencias

Opiniones publicas y tipos de democracia.

Sectores y disputas narrativas entre el estado, mercado y comunidad

TEMA 5. DISCURSOS, IDEOLOGIAS E IDENTIDADES.
Discursos colectivos, batallas morales y reproduccion social.
Procesos de enmarcamiento y lucha por los significados politicos



Visibilidad y jerarquizacion identidades.
Hegemonias, disputas ideoldgicas y coyuntura populista
Imaginarios sostenibles: sociedad/naturaleza y memorias/proyectos.

TEMA 6. CAMPANAS POLITICAS Y ELECTORALES.

Partidos, movimientos y think tanks en la construccion de (inter)subjetividades
Herramientas de publicidad y comunicacion online/offliine

Fases, herramientas y objetivos de una campaia

Relaciones y estrategias con los medios

TEMA 7. MEDIACTIVISMO, REFORMA MEDIATICA

Y DEMOCRATIZACION CULTURAL.

Mediactivismos digitales en la democratizacion de los datos y la cultura
Educomunicacion, ciencia y politicas culturales para los DDHH vy la sostenibilidad
Coaliciones y mapas en la reforma mediatica para la ciudadania digital y ecologica.
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