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4 puntos importantes al empezar a investigar:

1. El ciclo de la comunicación 
científica
Por qué publicar
¿Cómo se comunica la ciencia?
Revistas y artículos
Contenidos de un artículo

2. La publicación: : impacto y 
evaluación de la actividad 
investigadora

3. Acceso abierto a las 
publicaciones científicas

4. Identidad y reputación digital
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El investigador 
inicia su trabajo

Consulta las 
investigaciones 

de otros

Realiza su 
investigación y 

cita a otros

Publica sus 
resultados. 

Discusión pública

Transfiere 
información

El ciclo de la 
comunicación científica
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¿Por qué publicar?

Avance de la ciencia
Comunicación entre investigadores

Validación de resultados
Rendición de cuentas

Promoción profesional
Obligación profesorado (art. 40 LOU)

publish or perish
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¿Por qué publicar?
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¿Cómo se comunica la ciencia?
• Preprints
• Ponencias
• Comunicaciones y pósteres
• Memorias académicas (TFM, etc.)
• Artículos
• Libros y capítulos
• Prensa, obras de referencia…
• Patentes
• Informes técnicos
• Memorias de proyectos

• Páginas web personales y de 
grupos de investigación

• Repositorios (acceso abierto):
• Institucionales
• Temáticos
• Datos de investigación

• Redes sociales:
• Académicas
• Profesionales
• Generalistas

• Autopublicación
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Revista y artículo
• Publicación periódica que publica artículos científicos y/o 

información de actualidad sobre investigación y desarrollo acerca de 
un campo científico determinado. (ALA)

• Un artículo científico es un informe escrito de cierta extensión que 
describe los resultados originales de una investigación ya realizada. 

• Los contenidos se someten a la revisión por pares (peer review) 
antes de la publicación

• También hay artículos de revisión o estado del arte de una materia

• Cada revista tiene su periodicidad y sus normas de publicación
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Contenidos de un artículo: metadatos

• Título completo y abreviado
• Autor o autores con su filiación 
• Resumen o abstract en inglés y español (en su caso)
• Palabras clave o keywords en inglés y español (en su caso)
• Fecha de recepción y fecha de aceptación (los pone la revista)
• ISSN
• DOI (Crossref), p. ej. http://doi.org/10.5281/zenodo.51878

http://doi.org/10.5281/zenodo.51878
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Contenidos de un artículo: partes
• Introducción
• Objetivos
• Bases teóricas e hipótesis
• Desarrollo, materiales y 

métodos
• Resultados, 

comparaciones y 
discusión

• Conclusiones
• Notas
• Agradecimientos – nº 

proyecto y agencia 
financiadora 

• Bibliografía
• Anexos
• Datos de investigación
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1. El ciclo de la comunicación 
científica

2. La publicación
La firma personal
La firma institucional
Revistas de impacto
El envío de los originales
Evaluación de la actividad 

investigadora

3. Acceso abierto a las 
publicaciones científicas

4. Identidad y reputación digital
Estrategias de difusión

4 puntos importantes al empezar a investigar:
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A la hora de publicar

•Firma de autor y de institución
•Elección de revista
•El proceso de envío de originales
•La difusión
•La evaluación de la actividad investigadora
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La firma personal

• Elegir la firma y serle fiel ayuda a identificar de manera 
inequívoca a un autor

• Evita que una persona aparezca como autores diferentes

• Esto repercute en la visibilidad y en el cálculo de citas
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Y vosotros, ¿cómo firmáis?
• Cabeza, Ana
• Cabeza, A.
• Cabeza Llorca, Ana
• Cabeza Llorca, A.
• Cabeza-Llorca, Ana
• Cabeza-Llorca, A.
• Llorca, Ana Cabeza
• Llorca, AC

• Cabeza y Horca, Ana
• Cabeza Lorca, A.
• Cabezas, Ana
• Cabeza Loca, A.
• Cabeza Lleca, Ana
• Cabeza Llora, A.
• Lorca, AC
• …
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EJERCICIO:

1.Pensad en cómo firmar vuestros trabajos y 
la filiación

2.Buscad en Google Académico autores por 
vuestro primer apellido e inicial
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Hay soluciones

•Recomendaciones Fecyt
•ORCID  (Open Researcher & Contributor ID)
•AuthorID de Scopus
•ResearchID de Web of Science
•Perfil de Google Scholar

https://www.recursoscientificos.fecyt.es/sites/default/files/2015_02_16_normalizacion_nombre_autor.pdf


16/52



17/52



18/52



19/52



Publons (ResearcherID)

• Perfil público que integra:
• Lista de publicaciones indexadas en WoS
• Métricas de impacto: citas, h, altmetrics
• Actividad de revisión por pares
• Trabajo de edición de revistas

• Se crea manualmente pero se 
alimenta automáticamente

• Se puede conectar con ORCID
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Perfil de autor en Google Académico
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La firma institucional
1 Grupo o Departamento

2 Centro o instituto

3 Universidad o institución matriz

4 Dirección postal, ciudad y país

Departamento de Mineralogía y Petrología, Facultad de 
Ciencias Geológicas, Universidad Complutense, José Antonio 
Novais, 12, Madrid 28040, Spain
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Fuente: https://www.recursoscientificos.fecyt.es/sites/default/files/201912_web_of_science_para_fecyt_curso_a3.pdf

LA RED DE CITAS EN LA PUBLICACIÓN CIENTÍFICA

https://www.recursoscientificos.fecyt.es/sites/default/files/201912_web_of_science_para_fecyt_curso_a3.pdf
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Revistas de impacto =
Indexadas en el Journal Citation Reports

Visibilidad Prestigio para 
el centro

Currículo 

Reciben muchísimos manuscritos
Procesos de revisión muy exigentes 

Altas tasas de rechazo
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Factor de impacto (JCR)

El FI de una revista es la media de veces que en un año 
determinado fueron citados los artículos publicados por 
esta revista durante los dos años anteriores:

Citas que han recibido durante el año x los artículos publicados en los 
dos años anteriores

Número de artículos publicados en esos dos años
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Ejemplo



28/52



29/52

Posición relativa en 
su área Cuartil



30/52



31/52

• Repositorio
• Congreso

Preprint*
*depende

• Impacto (docentes, biblioteca, WoS y Scopus) 
• Cobertura y alcance
• Normas de publicación

Elección revista

• Corresponding autor
• Cover letter http://spie.org/x85020.xml?SSO=1#Cover_Letter
• Rechazo / Aceptación y proceso de revisión

Envío del original

• Bases de datos
• Repositorios
• Redes sociales…

Publicación, difusión 
y evaluación

La publicación de un artículo

http://spie.org/x85020.xml?SSO=1#Cover_Letter
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https://www.elsevier.com/reviewers/what-is-peer-review
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Evaluación de la actividad investigadora

•Becas, ayudas
•Acreditaciones
•Sexenios
•Proyectos
•Etc.
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Autor

• Recuento citas 
• H
• I10
• FI normalizado

Paper

• Recuento citas 
• Tablas mundiales 

por materias

Publicación

• FI (2-5 años) y 
familia

• Citation Score (3 
años) y familia

• SJR
• H5 
• Posición relativa 

en su área
• Indicios de calidad
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• Recuento citas
• Citation Score y 

familia
• H
• SJR
• Tablas mundiales 

por materias
• Posición relativa 

en el área 
(Citation Rank)

• Recuento citas
• H
• FI y familia
• Tablas 

mundiales por 
materias

• Posición relativa 
en el área (JCR)

• Recuento citas
• H
• I10
• H5
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1. El ciclo de la comunicación 
científica

2. La publicación: : impacto y 
evaluación de la actividad 
investigadora

3. Acceso abierto a las 
publicaciones científicas
Qué es
Normativa
Cómo cumplir con el mandato

4. Identidad y reputación digital

4 puntos importantes al empezar a investigar:



37/52

El acceso abierto a la ciencia es el movimiento que persigue la
disponibilidad libre y gratuita de los contenidos científicos en internet.
Existen dos modalidades establecidas por la Declaración de Budapest (BOAI,
Budapest Open Access Initiative): la “ruta verde” y la “ruta dorada”

http://www.budapestopenaccessinitiative.org/translations/spanish-translation-Redes.-Infoempleo-Adecco.pdf
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Ley 14/2011, de 1 de junio, de la Ciencia, la Tecnología y la Innovación

Política institucional de Acceso Abierto a la producción científica y académica 
de la UCM
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1. El ciclo de la comunicación 
científica

2. La publicación: : impacto y 
evaluación de la actividad 
investigadora

3. Acceso abierto a las 
publicaciones científicas

4. Identidad y reputación digital
Estrategias de visibilidad y difusión

4 puntos importantes al empezar a investigar:
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Reputación digital y búsqueda de empleo:
Empresas que usan las RRSS para 

captar talento
Empresas que consultan las RRSS de los 

candidatos preseleccionados

74% 83%

Fuente: Informe 2018 Infoempleo: Talento conectado. Nuevas realidades en el mercado de trabajo (2/11/2017) https://bit.ly/2TxYhDT

https://bit.ly/2TxYhDT
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Estrategia de perfil personal

• Firmar de la misma manera y unir con guiones los nombres 
compuestos y los dos apellidos

• Abrir un perfil en redes especializadas. Y mimarlo:
• Google Académico
• Researchgate
• Mendeley

• Abrir un perfil en redes profesionales
• LinkedIn

• Palabras clave
• Resumen del perfil
• Mover el perfil
• Fotografía apropiada
• Compartir actualizaciones
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Estrategia de publicación:

• Acceso abierto en
• Repositorios institucionales
• Repositorios temáticos y de datos
• Redes sociales académicas

• Listado completo en perfil 
de Google Académico
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Más consejos:
• Poner en la firma del correo-e el enlace a tu perfil de Google o 

de Researchgate
• Crearte alertas de citas
• Enviar enlace con el free eprint cronodegradable a una serie 

de personas escogidas o a los autores de las referencias 
bibliográficas

• Recomendar la suscripción a la revista en que publicas si no se 
tiene a través de comisión de biblioteca o proyecto de 
investigación
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ESTAR PRESENTE EN LA RED Y EN CUANTOS MÁS SITIOS MEJOR

• Post en blog, lista de discusión, videoabstract…
• Añadir tu artículo en una entrada en Wikipedia
• Comparte tus materiales: posters, presentaciones, material 

docente… 
• Elaborar reseñas bibliográficas en sitios especializados (p. ej. 

EMS o revistas) … 
• ¿Has pensado en abrir un blog? P. ej. 

http://www.celiasanchezramos.com/

http://www.celiasanchezramos.com/
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Sitios web de las principales editoriales con consejos de promoción 
para sus autores:

• Elsevier: Sharing and promoting your article
• Emerald: Impact of Research
• SAGE: Promote Your Article
• Springer: After Publication
• Taylor and Francis: Ensuring your research makes an impact
• Wiley: Promotional Toolkit

Fuente: https://www.lluiscodina.com/seo-academico-guia/

https://www.elsevier.com/authors/journal-authors/submit-your-paper/sharing-and-promoting-your-article
http://www.emeraldgrouppublishing.com/authors/impact/index.htm
https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/promote-your-article
http://www.springer.com/gp/authors-editors/journal-author/journal-author-helpdesk/after-publication
http://authorservices.taylorandfrancis.com/ensuring-your-research-makes-an-impact/
http://olabout.wiley.com/WileyCDA/Section/id-828032.html
https://www.lluiscodina.com/seo-academico-guia/


50/52

Un planteamiento realista 
de una situación compleja 
puede ayudar a una mejor 

planificación
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Bibliografía

• El artículo científico: puntualizaciones acerca de su estructura y redacción 
http://www.ub.edu/doctorat_eapa/wp-content/uploads/2012/12/El-
art%C3%ADculo-cient%C3%ADfico_aspectos-a-tener-en-cuenta.pdf

• Orduña-Malea, E., Martín, A. M., & Ayllón, J. M. (2016). La revolución Google 
Scholar: Destapando la caja de Pandora académica. Universidad de Granada.

• Rebiun – infografías sobre acceso abierto 
https://biblioteca.ulpgc.es/files/repositorio_de_docum152/material_formativo
/infografias-accesoabierto-REBIUN.pdf

• SEO académico – Lluís Codina https://www.lluiscodina.com/seo-academico/

http://www.ub.edu/doctorat_eapa/wp-content/uploads/2012/12/El-art%C3%ADculo-cient%C3%ADfico_aspectos-a-tener-en-cuenta.pdf
https://biblioteca.ulpgc.es/files/repositorio_de_docum152/material_formativo/infografias-accesoabierto-REBIUN.pdf
https://www.lluiscodina.com/seo-academico/
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Muchas gracias

bibliociencias@ucm.es
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